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Salzburg Museum-Direktor
Martin Hochleitner mit LR
und Museumsverein-Prasi-
dentin Brigitta Pallauf.

Dominik Sobota mit Eigentii-
mern Hansjorg Hosp & Die-
ter Weber, Fred Kendlbacher.
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Progress Werbung feierte und verlieh zum 60er den Out of Home-Award:

Juhiliium und Silberne Hochzeit

Grund zum Jubeln hatten
Dienstag beim Out of
Home-Award (zuvor Licht-
preis) nicht nur die Preistri-
ger, sondern auch die Verlei-
her Fred Kendlbacher und
Dominik Sobota. Die Pro-
gress Werbung feiert nim-
lich 60 Jahre Plakatkultur
und Out of Home Service in
Salzburg, und machte sich
mit der Betreuung des Vor-
arlberger Marktes neben
Salzburg und Tirol selbst
das schonste Geschenk.
. Wir sind stolz auf die Salz-
burger, zudem wir gemein-
sam viel vorangetrieben ha-
ben. Fiir diese ausgezeichne-
te Zusammenarbeit freuen
wir uns, ihnen nun die Ver-
antwortung fiir ganz West-
osterreich zu iibertragen®,
betonten die Eigentiimer
Hansjorg Hosp (Gewista)
und Dieter Weber (An-
kiinder).

Dennoch galt es natiirlich
nicht nur sich selbst zu be-
weihrduchern. ,Mit dem
Award wollen wir in erster
Linie eine Hommage an die
Kreativszene setzen und uns
auch vor der Risikobereit-
schaft und dem Mut der
Auftraggeber, AuBerge-
wohnliches zu wagen, ver-

neigen®, tonten Kendl-
bacher und Sobota.

Dass weder kreative Kop-
fe noch Kunden davor zu-
riickschrecken, mit ihren
Sujets auch durchaus ein we-
nig zu provozieren, beweist
z.B. das Landestheater, das
auf dem ABO-Plakat ,Ja,
ich will!* kiissende Paare
egal welchen Geschlechts
abbildete, dafiir mit dem 3.
Platz in der Kategorie City
Light pramiert wurde. Einen
Volltreffer landete Red Bull
Creative. Die Agentur lie
ganz nach dem Motto ,,Auf
zum Ziiiel!* einen Puck di-
rekt durch die Plakatwand

krachen und riumte damit
den zweiten Platz in der Ka-
tegorie ,lInnovative & Am-
biente Media*“ ab. Das beste
digitale Citylight ging an die
Agentur Michael Winiecki,
der fiir das Schauspielhaus
einen Mann in Frauenklei-
der steckte, der den Hut
zieht und die Zunge heraus-
streckt.

Trotz digitaler Werbestra-
tegien hat das gute alte Pla-
kat aber ldngst nicht ausge-
dient, wie Christian Salié mit
seiner Kampagne im Retro-
Style fiir die Schmittenhohe
beweist, und dafiir prompt
den ersten Preis absahnte.

Rusty, Lisi
Fuchs (be-
geisterte mit
Werken von
Brahms,
Drexler, Vi-
valdi), Peter
Blaikner und
Mentalist
Manuel Ho-
reth (fiihrte
durchden
Abend) gra-
tulierten
musika-
lisch & wort-
gewaltig.

TINA LASKE

Salzhurger
Nockerin

»Wir wollen das kulturelle
Erbe des Plakats wahren,
deshalb iibergeben wir alle
Originalkulturplakate der
letzten 60 Jahre zur Archi-
vierung und Digitalisierung
an das Salzburg Museum*,
so Kendlbacher.

Elvis’ Erbe hilt hingegen
Rusty in Ehren, der zum Ju-
bildum in der Arge mit Hits
des King gratulierte. Auch
Lisi Fuchs und ihre Philhar-
monie Salzburg lieen sich’s
nicht nehmen, zum Geburts-
tag sowie zur ,Silbernen
Hochzeit* von Kendlbacher
und Sobota ein Stiindchen
zu servieren. ,,Wir sind seit
25 Jahren ein Team in der
AuBenwerbung®, lachte das
Duo. Gut, dass ihnen fiir die
nichsten 25 Manuel Horeth
mentale Stiirke verlieh.



